Sonderwerbeformen Anzeigenformate Uberblick Wissenswertes

Beilagen, Beilkleber, Von der 1/8-Anzeige Alle Adressen und Konzept, LeserInnen
Sonderformate bis zur 1/1-Seite Termine fiir 2012 und Themeniibersicht

WeltderFrau@

Die dsterreichische Frauenzeitschrift. Seit 1940.
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Werben in
der »Welt der Frau«

Fiir maximales werbliches Wohlbefinden bieten wir Thnen selbstverstdndlich eine Vielzahl an
auflergewohnlichen und innovativen Werbeformen an. Bianca Patterson, Dipl.-FW (BAW),
E-Mail: bianca.patterson@welt-der-frau.at, Skype: bianca_patterson, informiert Sie unter

Tel./Fax: +43 43 56 203 03 gerne detailliert tiber alle Moglichkeiten und klart die Umsetzbarkeit ab.
Wir freuen uns bereits auf Thre Konzepte. Allgemeine Infos finden Sie auf www.welt-der-frau.at.

1”1 .
11
Unsere Anzeigenformate
Format B x H abfallend™ vierfarbig
11 175 x 245 200 x 280 6.000,00"
L2 1/2 84,5 x 245 94,5 x 280 3.200,00"
175 x 120 200 x 140
“ 1/3 54 x 245 64 x 280 2.220,00°
175 x 78 200 x 97
174 84,5 x 120 200 x 76 1.750,00"
1/3
175 x 57 94,5 x 140
1/8 84,5 x 57 950,00°
1/3
“Zuschlag abfallend 5 % "+ 3 mm Uberfiller Preise exkl. WA und MwsSt.
174 Beilagen: Preise per 1.000 Sttck. Keine Rabatte.
e Keine Mittlerprovision auf Porto und Gebuhren.
Beilagengewicht: bis 10 g: 145,00
bis 30 g: 164,00
bis 40 g: 199,00
- Beikleber: keine Rabatte. Keine Mittlerprovision auf Beikleber.
Kombination 1/1-Seite 4 C mit maschinell zu
Wir messen das Kundenfeedback verarbeitenden Beiklebern bis 5 g: 9.190,00
f jede A ige!
aut jede Anzelge Preise fur Beikleber in Sonderformaten und
Fragebogen Anzeigen: Warenprobe-Aufkleber auf Anfrage.
Ad-Impression: gestltzt, ungestitzt
Marke: gestitzt, ungestitzt, Sonderwerbeformen: auf Anfrage
Anzeige Gefalligkeit, Product-Usage
Kaufabsicht: umgehend, Rabatte: fur ganze Seiten: ab 2 Seiten 20 %,
mlttelfrlstlg, Iangfrllsltlg, ab 3 Seiten 30 % oder
inkl. 2 kundenspezifischer Fragen ]
Auswertung: Graphen in Prozenten Staffelpreise: 3 + 1,5+ 2, 8 + 4
auf Basis Fallzahl + Hochrechnung fur halbe Seiten: ab 2 halben Seiten 10 %,
absolut .
Kosten: bei bezahlten Seiten: keine ab 3 halben Seiten 20 % oder
Staffelpreise: 2 + 1/8, 4 + 1/2
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Die »Welt der Frau«

im Uberblick

Eigentiimer und Verleger:
Telefon:
E-Mail:

Wir haben

eme neue

Welt der Frau Verlags GmbH, DametzstraBe 1-5, 4020 Linz
Adresse!

0732 77 00 01-15

office@welt-der-frau.at

Erscheinungsweise:

monatlich, Juli/August als Doppelnummer

Zuschlage:

abfallend 5 %, Platzierung 10 %, 4. Umschlagseite 20 %

Anlieferung Beilagen

und Beikleber:

Niederosterreichisches Pressehaus, GutenbergstraBe 12, 3100 Wien,

z. H. Herrn Karl Baumgartner

Druckunterlagen:

Anlieferung Druckunterlagen:

Druck:

druckfahiges PDF (300 dpi), die Herstellung von Druckunterlagen
wird zum Selbstkostenpreis an den Auftraggeber weiterverrechnet.
Fredmansky, Markus Pointecker, HauptstraBe 58, 4020 Linz,

Tel.: 050 353-0, E-Mail: markus@fredmansky.at, www.fredmansky.at

Niederdsterreichisches Pressehaus, GutenbergstraBe 12, 3100 St. Polten

Zahlungsbedingungen:

Bankverbindung:

Zahlung sofort nach Rechnungserhalt mit 2 % Skonto; 14 Tage netto;
spater 1 % Verzugszinsen/Monat. Zahl- und klagbar in Linz.
Sparkasse Oberosterreich, BLZ 20320, Kto.-Nr. 02500-000150.

Alle Preise verstehen sich zuziglich 5 % Werbeabgabe und 20 % Mehrwertsteuer.
Es gelten die schriftlichen Vereinbarungen und die Allgemeinen Bedingungen

fir das Anzeigengeschaft, herausgegeben vom »Osterreichischen Fach- und
Zeitschriftenverband« und verlautbart im Amtsblatt zur »Wiener Zeitung«

vom 26. Janner 1980.

Anzeigenschluss und Abgabe

Anzeigenschluss & Anzeigenschluss &

Ausgabe Druckdatenabgabe Erscheinungstermin Ausgabe Druckdatenabgabe Erscheinungstermin
Februar Di., 10.01.12 Mi., 25.01.12 September Mi., 08.08.12 Mo., 27.08.12
Marz Mi., 08.02.12 Do., 23.02.12 Oktober Di., 11.09.12 Mi., 26.09.12
April Do., 08.03.12 Fr., 23.03.12 November Mi., 10.10.12 Do., 25.10.12
Mai Mi., 11.04.12 Do., 26.04.12 Dezember Fr., 09.11.12 Mo., 26.11.12
Juni Mi., 09.05.12 Fr., 25.05.12 Janner 2013 Di., 11.12.12 Fr., 28.12.12
Juli/August Mi., 06.06.12 Mo., 25.06.12
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Lan Magazin-Konzept

mit etnem echiten

redalktionellen USP

e Unsere Themen und Botschaften sind glaubwiirdig,
lebensnah und werden ernst genommen

e Hohe journalistische Qualitét

e Uber 50 % der AbonnentInnen sind mehr als 25 Jahre dabei

Die Fakten aus Media-Analalyse und OAK

o Druckauflage It. Meldung 1 HJ 11 an die OAK: 5.6215. Direktverkauf: 42.725,
Grofdverkauf: 4.403, Gratisvertrieb: 8.147, Ausland: 515, Restauflage: 425

* Reichweite LeserInnen gesamt: 3,1%/218.000 LeserInnen (Basis MA 2010/11)

e Reichweite Frauen: 5,2 %/190.000 Leserinnen

e Mit 6,6 % RW in OO absoluter Marktfiihrer bei den Frauenzeitschriften

e Uber 71 % unserer LeserInnen lesen jede Ausgabe intensiv,
namlich mehr als die Halfte aller Beitrage

e Uberdurchschnittlich hohe Bildung und Akademiker-Anteil

e Circa 40 % haben Kinder im Haushalt, ca. 40 % leben zu zweit

* Kein anderes Magazin erreicht mehr Frauen auf dem Land; jede zweite
wohnt in Orten mit bis zu 5.000 EinwohnerInnen

»Weltl der Frau«-Ressorts

* Bewegtes und Bewegendes: Termine, Projekte, Meinung, Lebensprotokolle
e Titelthema

* Lieben und Leben: Kinder & Familie, Liebe & Beziehung,
Gesellschaftspolitik, Beruf & Karriere
Spiritualitdt, Psychologie, Gesundheit
Kochen & Garten, Reisen, Wohnen,
Kreativitat, Mode, Kultur

¢ Glauben und Wissen:
¢ Staunen und Geniefien:

Themen 2012

1/12:  Gesundheit: Traditionelle Europdische Medizin

2/12:  Mode: kreative Kopfe und edle Materialien

3/12: Reise: Pilgern in Osterreich

4/12:  Essen und Trinken: kulinarischer Friihling

5/12:  Beruf: Wiedereinstieg, Weiterbildung, Qualifizierung

6/12:  Garten: dem eigenen Griin Leben einhauchen

7-8/12: Wohnen: Platz fiir uns - Umbauen, wenn die Kinder
aus dem Haus sind

9/12:  Reisen: Last Minute fiir Familien

10/12: Literatur: Starke Frauen, schrage Titel

11/12: Vorsorge und Geld: Frauen mit klingender Miinze

12/12: Essen und trinken: festliche Kiiche und tiberliefertes
Brauchtum zu Advent und Weihnachten

Zirkusmacher

“Mutigen
0 sdWelt

Christkind oder

Santa Claus? @

e

Zuerst
durchatmen,
dannerst fosradeln






